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Grand Prix Design

Der Grand Prix Design ist Teil der vom
Bundesamt r Kultur vergebenen
Swiss Design Awards. Im Gegensatz
zu den Schweizer Designpreisen
reichen die Preistr ger des Grand Prix
Design jedoch keine Arbeiten ein,
sondern werden auf Empfehlung der
Eidgen ssischen Designkommission

rihre Verdienste rs Schweizer
Design geehrt. Neben Connie H sser
werden dieses Jahr die Designerin
und Unternehmerin Rosmarie
Baltensweiler sowie der Steindrucker
Thomi Wolfensberger ausgezeichnet.
Die Ausstellung dazu | uft bis heute
Sonntagum  Uhr in der Messe Basel
(Halle ). Der Eintritt ist frei. (das.)
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Ganzlinks:

Faltblatt zur von
Connie Huisser
kuratierten Ausstellung
«Objects with Love».

Links:

Bei der Stylistin
mutiert das Atelier zur
Kunstinstallation.

Untenlinks:

Dem Konzept der
«Clean Desk Policy»
scheint Husser nichts
abzugewinnen.

Unten:

Die Stylistin schafft
Beziehungen zwischen
Objekten aus diversen
Kontexten.

Untenrechts:
Hussers Schlisselbund
lasst zumindest

schon eine vielseitige
Personlichkeit erahnen.
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gewesen, von ihren Vorlieben und vom Verhal-
ten her mehr Bub als M dchen, erz hitH sser.
Ihr erster Berufswunsch war Automechanikerin.
Das Knabenhafte und Wilde hat sie noch heute.
Auch die Liebe zu Autos ist ihr geblieben. Nach
ihrer Lehre als Dekorationsgestalterin war sie bei
Globus rdie Gestaltung der Schaufenster und
Etagen mitverantwortlich, bevor sie sich mit
dreissig selbst ndig machte und ihren Einfrau-
betrieb Atelier Deluxe gr ndete der Name ist
eine Reverenz an ihre grosse Liebe, den

« Deluxe» von Volvo. Daneben arbeitete

H sser bei der Zeitschrift «ldeales Heim», wo sie
das Bildarchiv betreute. Diese T tigkeit kam
einer Ausbildung in Designgeschichte gleich.

Die Faszination r Objekte, und zwar auch

r ganz banale Gegenst nde, pr gt sowohl
privat wie auch beruflich ihren Alltag. Sie ist von
ihrem Naturell her eine J gerin und Sammlerin.
Das merkten auch Passanten, die an der Vitrine
ihres Ateliers vorbeigingen, das vor kurzem der
Gentri izierung des Kreis zum Opfer iel.

W hrend Jahren bte dieses schillernde
Schaufenster, das eher wie eine Kunstinstalla-
tion alswie das B ro einer Stylistin wirkte, auf
Passanten eine Faszination aus. Ihre kreative
Strategie ist durchaus eine k nstlerische, weil
sie kaum fassbar und intuitiv arbeitet. Sie k nne
ihren kreativen Output auch nicht steuern, sagt
sie dazu. Ihre Ein lle hat sie meist spontan vor
Ort, vieles geschieht dabei zu llig. Gleichzeitig
arbeitet sie sehr | sungsorientiert «ich bin
eine B ezerin», sagtH sser zuihrer Arbeits-
weise. Das ist bescheiden rjemanden, der die
Schweizer Designgeschichte mitgepr gt hat.

Entdecken, verkniipfen, teilen

Das tut sie bis heute nicht nur mitihren Insze-
nierungen, sondern auch durch das Teilen ihres
grossen Netzwerkes, das sie im Lauf der Jahre
aufgebaut hat. Teilen ist keine besonders
helvetische Eigenschaft. Vielmehr behalten
Menschen hierzulande (oder zumindest in der
Deutschschweiz) ihre Kontakte und ihr Wissen
gerne rsich. Nichtso Connie H sser. Entdeckt
sie etwas, das ihrge lIt, bautsieesinihre
Installationen oder Editorials ein. Dabei mischt
sie Entw rfe grosser Meister mit solchen von
Newcomern. Dadurch gibt sie Jungdesignern
eine Plattform und tr gt zur Verbreitung von
deren Arbeit bei. Gerade heute, wo Karrieren
vor allem ber das Schaffen von Aufmerksam-
keit gemacht werden, ist das viel wert.

Kontakte zwischen Menschen herzustellen,
ist eine Leidenschaft der vifen Netzwerkerin.
Das tut sie, obwohl ihr Name bei dieser Form
der F rderung selten auftaucht. “hnlich | uftes
beim Thema Styling. Meist werden Autorinnen
und Autoren hier nicht genannt, w hrend dies
bei der Fotogra ie oder der Gra ik selbstver-
st ndlichist.

AusstellungeninBelgien und Basel

Umso mehrer llte sie der Erfolg ihrer ersten
deklarierten Arbeit als Kuratorin mit Stolz.
Letztes Jahr wurde sie von Dieter Van Den
Storm, Creative Director der Biennale Interieur
im belgischen Kortrijk, eingeladen, eine
Ausstellung im Eingangsbereich der Messe zu
kuratieren. F r «Objects with Love» w hlte sie

Designobjekte von Autorinnen und Autoren
aus (auf llig viele davon aus Skandinavien), die
sie auf einem Tisch auf ungew hnliche Weise
miteinander kombinierte. F r diese Form der
Komposition k nnte man den Begriff «kreative
Kontamination» verwenden. Reinheitist tzend
und gibt es nur in der Werbung ausser es ist
eine, dieden H sser-Stil zitiert. Spannend wird
es, wenn Objekte in Beziehung zueinander
treten und durch einen ver nderten Blick auf
die Dingwelt ein Dialog entsteht.

So stand in Kortrijk neben dem Salzstreuer in
Ei-Form eine handgefertigte Keramiktasse,
dazu eine Eigenanfertigung der Kuratorin, ein
geh kelter Putzschwamm aus Polyesterresten
in Gestalt eines Smileys. Die Leute h tten stark
auf solche Objekte reagiert und seien ger hrt
gewesen, schildert sie die Reaktionen auf ihre
Pr sentation. Objekte haben die F higkeit,
Emotionen zu erzeugen. Dieses Jahr werden
auch die Besucherinnen und Besucher der
«Design Miami/Basel» (bis . Juni) Gelegenheit
haben, eine «Objects with Love»-Ansammlung
zu bestaunen. Und sie werden garantiert mit
einem L chelnvon dannen gehen. Das jeden-
falls kann man schon sagen. Den Rest wird diese
Dingmagierin schon richten.




